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เอกสารอ้างอิง 
 
กตัญญ ู หิรัญญสมบูรณ์.  การจัดการธุรกิจขนาดย่อม.  พิมพ์ครั้งที่ 6.  กรุงเทพฯ: คณะคุรุศาสตร์

อุตสาหกรรม สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง, 2547. 
กรมพัฒนาธุรกิจการค้า กระทรวงพานิชย์.  “ร้านขายปลีกดอกไม้ต้นไม้และอุปกรณ์ที่เกี่ยวข้อง”, 

ประเภทธุรกิจ.  https://datawarehouse.dbd.go.th/area/overview/47733.       
1 ธันวาคม, 2565. 

กิตติพงษ์ ปัญญาเรือง.  กลยุทธ์ความได้เปรียบทางการแข่งขันที่มีผลต่อความส าเร็จในการด าเนิน
ตามแนวคิด Balance Scorecard ของวิสาหกิตขนาดกลางและขนาดย่อมแปรรูป
อาหารของจังหวัดสุพรรณบุรี.  วิทยานิพนธ์ปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต: 
มหาวิทยาลัยศิลปากร, 2559. 

จุลทรรศน์  จุลศรีไกวัล.  การตัดสินใจซื้อต้นไม้และอุปกรณ์การเกษตรจากร้านจ าหน่ายต้นไม้ของ
ผู้บริโภคในเขตอ าเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม่.  การค้นคว้าอิสระปริญญาบริหารธุรกิจ
มหาบัณฑิต: มหาวิทยาลัยแม่โจ้, 2554. 

เจนจิรา นาทองคำ และสุดาพร กุณฑลบุตร.  “อิทธิพลของปัจจัยทางการตลาดต่อความตั้งใจในการใช้
บริการซ้ำของสายการบินต้นทุนต่ำ”, วารสารมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์. 
มหาวิทยาลัยราชพฤกษ์.  3(3): 50-61; กันยายน-ธันวาคม, 2561. 

ชัยวัฒน์  สมศรี และคณะ.  “แนวทางการสร้างความได้เปรียบทางการแข่งขันของผู้ประกอบการตลาด
ประชารัฐต้องชม”, วารสารมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยนครพนม. 
12(3): 96-110; กันยายน-ธันวาคม, 2565. 

ณัฐศักดิ์ ฤทธิ์เดช และแสงจิตต์ ไต่แสง.  “กลยุทธ์การจัดการธุรกิจชุมชนให้ประสบความสำเร็จใน
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา”, วารสารมหาวิทยาลัยเวสเทิร์น มนุษยศาสตร์และ
สังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา.  8(2): 51-64; พฤษภาคม-
สิงหาคม, 2565. 

ดวงกมล เพ็ชร์ชะ.  การวิเคราะห์ต้นทุนและผลตอบแทนของธุรกิจไม้ดอกไม้ประดับ: กรณีศึกษา
หมู่บ้านไม้ดอกไม้ประดับ คลอง 15 อ าเภอองครักษ์ จังหวัดนครนายก.  การค้นคว้า
อิสระปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต: มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี, 2555. 

ธนภร เหมือนใจ.  ปัจจัยและกิจกรรมทางโลจิสติกส์ที่มีผลต่อประสิทธิภาพของกระบวนการขนส่ง
สินค้าของผู้ประกอบการธุรกิจไม้ดอกไม้ประดับในหมู่บ้านไม้ดอกไม้ประดับคลอง 15 
จังหวัดนครนายก.  การค้นคว้าอิสระปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต: มหาวิทยาลัย
เทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี, 2562. 
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เอกสารอ้างอิง (ต่อ) 
 
ธนะเวช  ศรีสุขะโต.  เคล็ดลับการท าธุรกิจ SMEs.  กรุงเทพฯ: นามมีบุ๊คส์, 2543. 
ธานินทร์ ศิลป์จารุ.  การวิจัยและวิเคราะห์ข้อมูลทางสถิติด้วย SPSS.  พิมพ์ครั้งที่ 11.  กรุงเทพฯ: 

บิสซิเนสอาร์แอนดฺดี, 2553. 
ธาริณี  สุโครต.  “การบริหารโดย Balanced Scorecard”, วารสารสมาคมพัฒนาวิชาชีพการ

บริหารการศึกษาแห่งประเทศไทย.  1(3): 47-56; กรกฎาคม-กันยายน, 2562. 
ธีรยุส  วัฒนาศุภโชค.  การบริหารเชิงกลยุทธและการแขงขัน.  กรุงเทพฯ: จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 

2548. 
นราเขต  ยิ้มสุข.  ความสัมพันธ์ระหว่างคุณลักษณะของผู้ประกอบการกับความส าเร็จของ

ผู้ประกอบการธุรกิจขนาดย่อม: กรณีศึกษาธุรกิจไม้ดอกไม้ประดับ ในอ าเภอองครักษ์ 
จังหวัดนครนายก.  วิทยานิพนธ์ปริญญาศิลปศาสตรมหาบัณฑิต: มหาวิทยาลัย 
ธรรมศาสตร์, 2552. 

นวรัตน์  ชนาพรรณ.  การศึกษากลยุทธ์ในการด าเนินงาน ภูมิความรู้ความช านาญ เชาว์ชิงปฏิบัติ 
และความส าเร็จในการประกอบธุรกิจของผู้ประกอบการธุรกิจอาหารแช่แข็งกลุ่ม
ผลิตภัณฑ์จากสัตว์น้ า.  วิทยานิพนธ์ปริญญาศิลปศาสตรมหาบัณฑิต:  มหาวิทยาลัย 
ธรรมศาสตร์, 2550. 

นุชนาถ  ทับครุฑ และคณะ.  “ปัจจัยแห่งความสำเร็จของวิสาหกิจชุมชนในจังหวัดตรังโดยใช้แนวคิด
การบริหารจัดการ Balanced Scorecard”, วารสารบุตรปริทรรศน์ มหาวิทยาลัยราช
ภัฏนครศรีธรรมราช.  12(1): 1-12; มกราคม-เมษายน, 2562. 

บรรจง  อินทร์ประสิทธ์ิ และคณะ.  “กลยุทธ์ทางการตลาดสู่ความสำเร็จในการจัดการ สวนน้ำเคล่ือนท่ี
ในภาคกลางและภาคตะวันออกเฉียงเหนือ”, วารสารสังคมศาสตร์และมานุษยวิทยา
เชิงพุทธ.  6(5): 32-48; พฤษภาคม, 2564. 

เบญจรงค์  พ้ืนสะอาด และคณะ.  “ส่วนประสมการตลาดเพ่ือขยายธุรกิจของฝากสำหรับการท่องเท่ียว 
สู่กลุ่มประชาคมอาเซียน: กรณีศึกษา บริษัท เตียหงี่เฮียง (เจ้าสัว) จำกัด”, วารสาร
ศิลปศาสตร์ราชมงคลสุวรรณภูมิ.  2(1): 367-382; มกราคม-เมษายน, 2563. 

ปิยมาภรณ์  เทียมจิตร และฉัตรชัย  อินทสังข์.  รายงานวิจัยผลกระทบของการมุ่งเน้นกลยุทธ์
ทางเลือกที่มีผลต่อความส าเร็จของธุรกิจเฟอร์นิเจอร์ประเทศไทย.  นครราชสีมา: 
คณะบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน, 2564. 
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เอกสารอ้างอิง (ต่อ) 
 
ปิยะวัน เพชรหมี และคณะ.  รายงานวิจัยปัจจัยความส าเร็จของธุรกิจผ้าทอพื้นเมืองของธุรกิจ

ขนาดเล็กและขนาดกลางในภาคเหนือของประเทศไทย.  พิษณุโลก: คณะบริหารธุรกิจ 
เศรษฐศาสตร์และการสื่อสาร มหาวิทยาลัยนเรศวร, 2562. 

ผ่องศรี วาณิชย์ศุภวงศ์.  เอกสารค าสอนระเบียบวิธีวิจัยทางการศึกษา.  พิมพ์ครั้งที่ 4.  ปัตตานี:   
ฝ่ายเทคโนโลยีการศึกษา สำนักวิทยบริการมหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์, 2546. 

พรพิมล ขุนทอง. การสร้างความได้เปรียบในการแข่งขันของธุรกิจเกสเฮ้าส์ในอ าเภอเมือง จังหวัด
เชียงใหม่.  การค้นคว้าอิสารปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต: มหาวิทยาลัยแม่โจ้, 2560. 

พรรณทิพย์  อย่างกลั่น.  รายงานวิจัยผลกระทบของการควบคุมภายในต่อการประเมินองค์กรแบบ 
Balanced Scorecard ของธุรกิจขนาดกลางและขนาดย่อมในประเทศไทย.  
กรุงเทพฯ: คณะบัญชี มหาวิทยาลัยศรีประทุม, 2562. 

พิชญา  เทียนภู่ และวัชระ  เวชประสิทธิ์.  “กลยุทธ์การสร้างความได้เปรียบทางการแข่งขันของ
ผู้ประกอบการตลาดน้ำชุมชนในเขตภาคกลางของประเทศไทย”, วารสารวไลยอลงกรณ์
ปริทัศน์.   12(1): 162-177; มกราคม-เมษายน, 2565. 

พิมพ์กมล  แก้วไทรนันท์ และคณะ.  “ความสำเร็จในการประกอบธุรกิจไร่สับปะรดของเกษตรกร 
จังหวัดประจวบคีรีขันธ์”, วารสารวิชาการการตลาดและการจัดการ มหาวิทยาลัย
เทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี.  8(1): 1-17; มกราคม-มิถุนายน, 2564. 

ภัทริกา ชิณช่าง.  “การมุ่งเน้นความเป็นผู้ประกอบการและความได้เปรียบทางการแข่งขันอย่าง
ยั่งยืน”, วารสารเทคโนโลยีภาคใต้.  13(1): 108-120; มกราคม, 2562. 

มรกต  กำแพงเพชร และคณะ.  รายงานวิจัยตัวแบบสมการโครงสร้างของ การจัดการโซ่อุปทานสีเขียว 
ผลการด าเนินงานด้านสิ่งแวดล้อม และการด าเนินงานด้านเศรษฐกิจ ที่มีผลต่อความ
ได้เปรียบในการแข่งขันของอุตสาหกรรมการแปรรูปอาหารในประเทศไทย.  ชลบุรี: 
มหาวิทยาลัยบูรพา, 2562. 

มหาวิทยาลัยสวนดุสิต.  (2563).  “กิจกรรม “ยอดฮิต” ยุคโควิด-19 ระบาด”, เอกสารเผยแพร่. 
https://dusitpoll.dusit.ac.th/poll-infographic-2563.  1 ธันวาคม, 2565. 

มูลนิธิโครงการสารานุกรมไทยสำหรับเยาวชน.  (2556).  “ความหมายของไม้ดอกไม้ประดับและ
การจำแนกประเภท”, ไม้ดอกไม้ประดับ.  https://www.saranukromthai.or.th.          
1 ธันวาคม, 2565. 
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เอกสารอ้างอิง (ต่อ) 
 
มัทนชัย  สุทธิพันธุ์ และคณะ.  “ความสัมพันธ์ระหว่างความรู้ความเข้าใจในมาตรฐานการรายงานทาง

การเงินสำหรับกิจการที่ไม่มีส่วนได้เสียสาธารณะและคุณภาพในการปฏิบัติงานของนัก
บัญชีไทย: กรณีศึกษาจังหวัดภาคใต้ตอนล่าง”, จุฬาลงกรณ์ธุรกิจปริทัศน์.  36(142): 
40-57; ตุลาคม-ธันวาคม, 2557. 

เรวัตร์ ชาตรีวิศิษฏ์ และคณะ.  การจัดการเชิงกลยุทธ์.  กรุงเทพฯ: อินเฮาส์ โนว์เลจ, 2553. 
โรจลักษณ์ จักรไพวงศ์ และบรรพต วิรุณราช.  “ปัจจัยแห่งความสำเร็จของผู้ประกอบการวิสาหกิจ

ขนาดกลาง ธุรกิจแปรรูปการเกษตรในยุคไทยแลนด์ 4.0”, วารสารวิชาการนวัตกรรม
การจัดการเทคโนโลยี มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม.  7(1); 118-127; มกราคม-
มิถุนายน, 2563. 

ลภัสวัฒน์ ศุภผลกุลนันทร์.  Principle of marketing: The modern business management 
lead to successful.  สงขลา: สเตรนเจอส์ บุ๊ค, 2558. 

วชิรา สีเขียว.  “กลยุทธ์เพื่อสร้างความได้เปรียบในการแข่งขันของธุรกิจอุตสาหกรรมแปรรูป
ยางพารา”, วารสารวิชาการครุศาสตร์อุตสาหกรรม พระจอมเกล้าพระนครเหนือ.  
12(2): 145-154; พฤษภาคม-สิงหาคม, 2560. 

วนิตา บุญโฉม.  รายงานวิจัยคุณลักษณะของผู้ประกอบการที่มีผลต่อความส าเร็จในการด าเนิน
ธุรกิจข้างทางในจังหวัดขอนแก่น.  ขอนแก่น: มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน 
วิทยาเขตขอนแก่น, 2562. 

วรมรรณ นามวงศ์ และคณะ.  “ความสัมพันธ์ระหว่างทุนทางสังคม และคุณลักษณะการเป็น
ผู้ประกอบการต่อความได้เปรียบทางการแข่งขัน สาขาบริหารธุรกิจ คณะบริหารธุรกิจ 
มหาวิทยาลัยแม่โจ้”, วารสารสันติศึกษาปริทรรศน์ มจร.  10(5): 2284-2297; 
กรกฎาคม-สิงหาคม, 2564. 

วุฒิชัย จงคำนงศิล.  การศึกษาและพัฒนาคุณลักษณะการเป็นผู้ประกอบการธุรกิจอุตสาหกรรม
ขนาดย่อม.  วิทยานิพนธ์ปริญญาปรัชญาดุษฎีบัณฑิต: มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ, 
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