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กนกพร  ฐานะเจริญกิจ และวรัญญา  ติโลกะวิชัย.  “พฤติกรรมการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์ประเภทเซรั่ม
วิตามินซีบ ารุงผิวของผู้บริโภคกลุ่มวัยรุ่นในประเทศไทย”, วารสารมหานครจุฬาทรรศน์. 
11(5): 118-127; พฤษภาคม, 2567. 

กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ.  “กรมเจรจาฯ ปลื้ม FTA ดันส่งออกเครื่องส าอาง 8 เดือน พุ่ง    
1.7 พันล้านเหรียญสหรัฐ”, เศรษฐกิจ.  https://www.ryt9.com/s/beco/3366838.       
21 ตุลาคม, 2565. 

จุฑารัตน์  ทองสนิท และคณะ.  “ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ดูแลผิวหน้าออร์
แกนิกของผู้บริโภคท่ีอาศัยอยู่ในเขตกรุงเทพมหานคร”, วารสารมนุษยศาสตร์และ
สังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยเอเชียอาคเนย์.  3(2): 9-19; กรกฎาคม-ธันวาคม, 2562. 

ฉัตรเมือง  เผ่ามานะเจริญ. “พฤติกรรมการเลือกซื้อเครื่องส าอางผ่านส่อสังคมออนไลน์ของผู้บริโภคใน
เขตวัฒนา กรุงเทพมหานคร”, วารสารวิชาการนวัตกรรมสื่อสารสังคม.  7(2): 17-31; 
กรกฎาคม-ธันวาคม, 2562. 

ฐานิสร  ไกรกังวาร.  การตัดสินใจซื้อครีมกันแดดทาผิวกายของลูกค้าในจังหวัดอุบลราชธานี.     
การค้นคว้าอิสระปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต: มหาวิทยาลัยอุบลราชธานี, 2561. 

ณพิชญา  หนูเกื้อ และสุธรรม  เลิศพงษ์ประเสริฐ.  “พฤติกรรมและการตัดสินใจซื้อเครื่องส าอางของ
ผูบริโภคในเขตอ าเภอเมือง จังหวัดสมุทรปราการ”, วารสารการบริหารและสังคมศาสตร
ปริทรรศน์.  6(1): 141-154; มกราคม-กุมภาพันธ, 2566.  

ณิชาภา  ศรีคุณารักษ์.  การสื่อสารการตลาดที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อหารทะเลของผู้บริโภค 
ในเขตกรุงเทพมหานคร.  การค้นคว้าอิสระปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต: 
มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์, 2565. 

ณัฐวดี  หอมบุญยงค์. กลยุทธ์ทางการตลาดที่มีอิทธิพลต่อกระบวนการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค 
ส าหรับธุรกิจ ร้านอาหารเปิดใหม่ กรณีศึกษา ร้านอาหาร ครัวบ้านยายอาหารทะเล. 
การค้นคว้าอิสระปริญญามหาบัณฑิต: มหาวิทยาลัยอุบลราชธานี, 2563. 

ติน  ปรัชญพฤทธิ์.  ทฤษฎีองค์การ.  พิมพ์ครั้งที ่4.  กรุงเทพฯ: ไทยวัฒนาพานิช, 2542. 
ธงสรวง  ศรีธัญรัตน์.  ปัจจัยที่ส่งผลต่อความจงรักภักดีของลูกค้า: กรณีศึกษา ร้านก๋วยเตี๋ยวเนื้อ

อาคเนย์ อ าเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี.  การค้นคว้าอิสระปริญญาบริหารธุรกิจ
มหาบัณฑิต: มหาวิทยาลัยอุบลราชธานี, 2563. 
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ธินิดา  เฉยแสง และพัชร์หทัย  จารุทวีผลนุกูล.  “พฤติกรรมการซื้อและส่วนประสมทางการตลาด      

ที่ส่งผลต่อการตัดสินใจซื้อเครื่องส าอางแมค (M.A.C.) ของผู้หญิงวัยท างานในเขต
กรุงเทพมหานคร”, วารสารรังสิตบัณฑิตศึกษาในกลุ่มธุรกิจและสังคมศาสตร์.  7(2): 
179-193; กรกฎาคม-ธันวาคม, 2564. 

ประภาพร  คงเขียว และนาถรพี  ตันโช. “ปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ
ซ้ือเครื่องส าอางจากเกาหลีใตและญี่ปนุของผูบริโภคในเจเนอเรชั่น Z”, วารสารวิชาการ
การตลาดและการจัดการ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี. 7(1): 1-14; 
มกราคม-มิถุนายน, 2563. 

พรเทพ  ทิพยพรกุล.  ปัจจัยที่มีผลต่อการเลือกซื้อเครื่องส าอางในระบบออนไลน์ของผู้บริโภคใน
เขตกรุงเทพ.  วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณทิต: มหาวิทยาลัยศิลปากร, 2559. 

พิชชาภา  ใบศรี.  ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดในการเลือกใช้บริการแอปพลิเคชัน (ไลน์) ของ
ประชาชนในเขตกรงเทพมหานคร.  การค้นคว้าอิสระปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต: 
มหาวิทยาลัยรามค าแหง, 2564. 

พัชราภรณ์  เมธีการย์.  ปัจจัยท่ีส่งผลต่อการเลือกซ้ือของธุรกิจการจ าหน่ายเครื่องส าอางผ่าน
เฟซบุ๊ก.  การค้นคว้าอิสระปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต: มหาวิทยาลัยเชียงใหม่, 
2561. 

พัสสมน อภิปวินท์วงศา.  การศึกษาพฤติกรรมการเลือกซื้อและใช้เครื่องส าอางบนใบหน้าของ
ผู้บริโภคตะวันออกและตะวันตก.  วิทยานิพนธ์ปริญญาวิทยาศาสตรมหาบัณฑิต:  
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, 2557. 

มธุรส  พลพวก.  ความต้องการของผู้บริโภคที่จะเข้าใช้บริการ ร้านชาบูอินดี้ในอ าเภอเขื่องใน 
จังหวัดอุบลราชธานี.  การค้นคว้าอิสระปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต: มหาวิทยาลัย
อุบลราชธานี, 2565. 

วรณันฑ์  แสนอุดม.  การศึกษาพฤติกรรมผู้บริโภคที่มีต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ผ้าไหมแพรวา
ผ่านช่องทางการจ าหน่ายบนตลาดออนไลน์.  การค้นคว้าอิสระปริญญานิเทศศาสตร 
มหาบัณฑิต: มหาวิทยาลัยกรุงเทพ, 2564. 

วลัยลักษณ์  พันธุรี และหัสชัย  ตั้งมั่งมี.  “ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อ
สินค้าออนไลน์ของประชาชนในเขตอ าเภอเมือง จังหวัดตาก”, วารสารวิชาการนอร์ทเทิร์น. 
8(1): 81-95; มกราคม-มีนาคม, 2564. 

ศิริวรรณ  เสรีรัตน์ และคณะ.  การบริหารการตลาดยุคใหม่.  กรุงเทพฯ: ธรรมสาร, 2560. 
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ศิริลักษณ์  ค าพ่ึง.  พฤติกรรมของผู้บริโภคที่มีผลต่อการเลือกซื้อโยเกิร์ตแช่แข็ง กรณีศึกษาเขต
กรุงเทพมหานคร.  การค้นคว้าอิสระปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต: มหาวิทยาลัย
เทคโนโลยีราชมงคลกรุงเทพ, 2562. 

สุพิชชา  ศรีภา.  การตัดสินใจซื้อเครื่องส าอางน าเข้าจากประเทศเกาหลีใต้ของลูกค้าในอ าเภอเมือง 
จังหวัดอุบลราชธานี.  การค้นคว้าอิสระปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต: มหาวิทยาลัย
อุบลราชธานี, 2560. 

ส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า.  “รายงานการศึกษา ยกระดับเครื่องส าอางไทยให้ตรงใจกับ
ตลาดใหม่”, เอกสารเผยแพร่.  https://www.tpso.go.th.  2 พฤศจิกายน, 2567. 

ส านักงานสถิติแห่งชาติ.  “สรุปผลข้อมูลเบื้องต้น ส ามะโนธุรกิจและอุตสาหกรรม พ.ศ.2566 (ข้อมูล
พ้ืนฐาน) ทั่วราชอาณาจักร”, ส ามะโนธุรกิจและอุตสาหกรรม. 
https://www.nso.go.th/nsoweb/index.  2 พฤศจิกายน, 2567. 

อรวี  พรหมวัง.  การศึกษาปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อเครื่องสาอางในภาวะวิกฤตการ
ระบาด โควิด-19 ของผู้หญิงที่ทางานในเขตกรุงเทพมหานคร.  วิทยานิพนธ์ปริญญา
บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต: มหาวิทยาลัยมหิดล, 2564. 

อลิศศยานันท์  เจริญพูล.  กลยุทธ์ทางการตลาดที่มีอิทธิพลต่อกระบวนการตัดสินใจซื้อเครื่องส าอาง
ผ่านระบบโมบายคอมเมิร์ซ.  วิทยานิพนธ์ปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต: มหาวิทยาลัย
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Solomon, M. R.  Consumer Behavior: Buying, Having, and Being.  8th ed.  New Jersey: 
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