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สิ่งกระตุ้นทางการตลาดและองค์ประกอบการออกแบบท่ีส่งผลต่อการตัดสินใจซื้อ
รองเท้ามอืสอง 
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คณ
ะบ
ริห
ารศ

าส
ตร์

 มห
าวิท

ยา
ลัย
อุบ

ลร
าช
ธาน

ี 
 

 

MARKETING STIMULI AND DESIGN ELEMENTS INFLUENCING 
DECISION TO PURCHASE SECOND HAND SHOES 
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