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กนกวรรณ  กลับวงศ์.  พฤติกรรมผู้บริโภคออนไลน์ การยอมรับเทคโนโลยี และส่วนประสมทาง
การตลาดที่ส่งผลต่อการตัดสินใจซื้ออัญมณีเครื่องประดับผ่านสื่อออนไลน์.  การค้นคว้า
อิสระปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต: มหาวิทยาลัยกรุงเทพ, 2562. 

กรรณิการ์  โพธิ์ศรี.  ผลกระทบของวัฒนธรรม สื่อสังคม และพฤติกรรมผู้บริโภคออนไลน์ที่มี 
          ต่อการตัดสินใจเลือกสถานที่ท่องเที่ยวของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร.  การค้นคว้าอิสระ

ปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต: มหาวิทยาลัยกรุงเทพ, 2560.  
เกวรินทร์  ละเอียดดีนันท์.  การยอมรับเทคโนโลยีและพฤติกรรมผู้บริโภคออนไลน์ที่มีผลต่อการ

ตัดสินใจซื้อหนังสืออิเล็กทรอนิกส์ของผู้บริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร.  การค้นคว้า
อิสระปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต: มหาวิทยาลัยกรุงเทพ, 2559. 

กัลยา  วาณิชย์บัญชา.  การวิเคราะห์สถิติขั้นสูงด้วย SPSS for Windows.  พิมพ์ครั้งที่ 9.  กรุงเทพฯ: 
ภาควิชาสถิติ คณะพาณิชยศาสตร์และการบัญชี จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 2554 

จริยา  ศรีจรูญ.  พฤติกรรมการซื้อสินค้าผ่านสื่อสังคมออนไลน์.  กรุงเทพฯ: คณะบัญชีและ
วิทยาการจัดการ วิทยาลัยเซาธ์อีสท์บางกอก, 2563. 

จิดาภา  ทัดหอม.  การตลาดผ่านสื่อสังคมออนไลน์ ความไว้วางใจและคุณภาพของระบบสารสนเทศ
ที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อสินค้าผ่านช่องทางการถ่ายทอดสดเฟซบุ๊กไลฟ์ (Facebook 
Live) ของผู้บริโภคออนไลน์ในกรุงเทพมหานคร.  การค้นคว้าอิสระปริญญาบริหารธุรกิจ
มหาบัณฑิต: มหาวิทยาลัยกรุงเทพ, 2560. 

จิระพงษ ์ วรรณสุทธิ์.  การตดัสินใจเลือกซื้อออนไลน์ผ่าน Facebook live.  การค้นคว้าอิสระ 
ปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต: มหาวิทยาลัยอุบลราชธานี, 2560. 

ชิสา  โชติลดาคีติกา.  ปัจจัยด้านทัศนคติและการตลาดผา่นสื่อสังคมออนไลน์ (Social Media 
Marketing) ที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อสินค้าแบบเฉพาะบุคคล (Personalized 
Products) ผ่านช่องทางออนไลน์.  การค้นคว้าอิสระปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต: 
มหาวิทยาลัยกรุงเทพ, 2561. 

ฐานิสร  ไกรกังวาร.  การตัดสินใจซื้อครีมกันแดดทาผิวกายของลูกค้าในจังหวัดอุบลราชธานี.      
การค้นคว้าอิสระปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต: มหาวิทยาลัยอุบลราชธานี, 2561. 

ณัฏฐนันท์  พิธิวัตโชติกุล.  การยอมรับเทคโนโลยีโทรศัพท์มือถือ การตลาดผ่านสื่อสังคมออนไลน์ 
และพฤติกรรมผู้บริโภคออนไลน์ที่ส่งผลต่อความตั้งใจซื้อสินค้าออนไลน์ผ่านแอปพลิเค
ชันของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร.  การค้นคว้าอิสระปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต: 
มหาวิทยาลัยกรุงเทพ, 2560. 

ณัฐพล  ม่วงท า.  “อาวุธลับยุคดิจิทัล”. Data-Driven Marketing.  
https://www.itax.in.th/media/data-driven-marketing/. 3 สิงหาคม, 2565. 
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ธนาคารแห่งประเทศไทย.  “กระเป๋าเงินออนไลน์ ใช้แบบไม่ต้องพกเงินสด”, e-Wallet. 

https://marketeeronline.co/archives.  30 มีนาคม, 2564. 
นธกฤต  วันต๊ะเมล์.  การสื่อสารการตลาด Marketing communications.  กรุงเทพฯ:  

มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์, 2555. 
นฤบาล  ยมะคุปต์.  “การซื้อสินค้าออนไลน์บนโทรศัพท์เคลื่อนที่ของผู้บริโภคในจังหวัดสงขลา: 

ทัศนคติที่มี ต่อการใช้ การรับรู้ประโยชน์ และการรับรู้ว่าใช้งานง่าย”, BU Academic 
Review.  18(1): 18-33; มกราคม-มิถุนายน, 2562. 

นวภัทร  มานะกุล.  การบอกต่ออิเล็กทรอนิกส์และการตลาดผ่านสื่อสังคมออนไลน์ที่มีผลต่อการ
ตัดสินใจใช้บริการคาร์แคร์ของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร.  การค้นคว้าอิสระปริญญา
บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต: มหาวิทยาลัยกรุงเทพ, 2561. 

นัฐวรรณ  มะลิโค และสุวรรณ  เนียมประชา.  “การตัดสินใจซื้อสินค้าผ่านสื่อออนไลน์ของผู้บริโภค
ในเขตเทศบาลนครขอนแก่น”, วารสารวิทยาลัยบัณฑิตเอเชีย.  9(1): 118-127; 
มกราคม– มิถุนายน, 2562.  

ปรมะ  สตะเวทิน.  หลักนิเทศศาสตร์.  กรุงเทพฯ: รุ่งเรืองสาส์นการพิมพ์, 2546. 
ปวีณา  ค าพุกกะ.  เอกสารประกอบการสอนวิจัยธุรกิจ.  อุบลราชธานี: มหาวิทยาลัยอุบลราชธานี, 

2557. 
เปรมกมล  หงส์ยนต์.  ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อสินค้าผ่านทางแอพพลิเคชั่นออนไลน์ 

(ลาซาด้า) ของผ ู้บริโภคยุคดิจิทัลในกรุงเทพมหานคร.  การค้นคว้าอิสระปริญญา
บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต: มหาวิทยาลัยสยาม, 2562. 

ภัทราวรรณ  ศรีพราย.  ปัจจัยเครือข่ายสังคมออนไลน์ที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อสินค้าและบริการ
ของผู้บริโภคไทย:กรณีศึกษาFacebook.  วิทยานิพนธ์ปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต: 
มหาวิทยาลัยอุบลราชธานี, 2556. 

ภูริต  เจริญยศธนา.  ปัจจัยท่ีมีผลต่อกระบวนการตัดสินใจซื้อทางพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ 
(Ecommerce) กรณีศึกษาเขตอ าเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี.  การค้นคว้าอิสระ
ปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต: มหาวิทยาลัยอุบลราชธานี, 2556. 

มัฏฐวรรณ  หนุมาศ.  ปัจจัยที่มีผลต่อระดับการตัดสินใจซื้ออาหารเกษตรอินทรีย์ (Organic Food) 
ในอ าเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี.  การค้นคว้าอิสระปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต: 
มหาวิทยาลัยอุบลราชธานี, 2559. 

มิลตรา  สมบัติ.  ปัจจัยท่ีมีผลการตัดสินใจซื้อสินค้าผ่านอินเทอร์เน็ต.  การค้นคว้าอิสระปริญญา
บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต: มหาวิทยาลัยอุบลราชธานี, 2560. 

วรรณวิไล  โพธิชัย และคณะ.  “ปัจจัยทางการตลาดดิจิทัลที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อสินค้าออนไลน์
ผ่านช่องทางe-Marketplaceในกรุงเทพมหานคร”, วารสารสมาคมนักวิจัย.  26(3): 
259-277; กรกฎาคม-กันยายน, 2564. 

 

https://marketeeronline.co/archives
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วรรณิกา  จิตตินรากร.   การยอมรับเทคโนโลยีและพฤติกรรมผู้บริโภคออนไลน์ ที่ส่งผลต่อการ

ตัดสินใจซื้อสินค้าจากบริษัทขายตรงผ่านช่องทางออนไลน์.  การค้นคว้าอิสระปริญญา
บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต: มหาวิทยาลัยกรุงเทพ, 2561. 

วศินี  อ่ิมธรรมพร.  การยอมรับเทคโนโลยี ความสะดวกในการใช้บริการ และการตลาดผ่านสื่อ
สังคมออนไลน์ที่ส่งผลต่อการตัดสินใจใช้บริการสั่งอาหารผ่านแอปพลิเคชันของ
ผู้บริโภคกลุ่มเจนเนอเรชั่นวาย (Gen Y) ในกรุงเทพมหานคร.  การค้นคว้าอิสระ
ปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต: มหาวิทยาลัยกรุงเทพ, 2561. 

วุฒิ  สุขเจริญ.  พฤติกรรมผู้บริโภค.  กรุงเทพฯ: จี.พี.ไซเบอร์พรินท์, 2559. 
ศศิชา  กัณฑพงษ์.  พฤติกรรมของผู้บริโภคในการตัดสินใจซื้อข้าวสารผ่านช่องทางออนไลน์ในเขต

กรุงเทพมหานครและปริมณฑล.  การค้นคว้าอิสระปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต: 
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, 2561. 

ศิริวรรณ  เสรีรัตน์ และคณะ.  หลักการตลาด.  กรุงเทพฯ: ธีระฟิลม์และไซเท็กซ์, 2546. 
ศิวกร  สิริวงศ์ภาณุพงศ์.  ข้าวตราฉัตรยืนหนึ่งเรื่องคุณภาพ ผนึกช้อปปี้ รุกตลาดอีคอมเมิร์ซแบบ

เต็มสูบ รับไตรมาส 4 ในแคมเปญ Shopee 10.10 Brands Festival.  
https://www.ryt9.com/s/prg/3162516.  20 พฤษภาคม, 2564. 

ศูนย์วิจัยธนาคารกรุงศรีอยุธยา.  “อุตสาหกรรมข้าว”, สินค้าเกษตรส่งออกที่ส าคัญของประเทศไทย. 
https://www.krungsri.com/th/research/industry/industryoutlook/Agriculture/
Rice/IO/io-rice-20.  1 พฤษภาคม, 2563. 

สมทรง  โชติชื่น.  “คุณค่าทางโภชนาการของข้าวพ้ืนเมืองไทยบางพันธุ์”, ข้าว.  
https://agkb.lib.ku.ac.th/rd/search_detail/result/328806. 19 สิงหาคม, 2565. 

สมาคมผู้ส่งออกข้าวไทย.  “ประวัติศาสตร์ข้าวโลก”, ข้อมูลเกี่ยวกับข้าว. 
http://www.thairiceexporters.or.th/rice_profile.htm.  20 พฤษภาคม, 2564.  

สลิลทิพย์  ขจรเงิน.  การตัดสินใจซื้ออะไหล่รถยนต์ของลูกค้า: กรณีศึกษาร้านเสรีชัย อ าเภอเมือง
จังหวัดศรีสะเกษ.  การค้นคว้าอิสระปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต: มหาวิทยาลัย
อุบลราชธานี, 2560. 

สหัทนา  ชัยรี.  ศึกษาพฤติกรรมการเลือกซื้อและปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดผลิตภัณฑ์    
ข้าวหอมมะลิของผู้บริโภคในอ าเภอหาดใหญ่.  วิทยานิพนธ์ปริญญาบริหารธุรกิจ
มหาบัณฑิต: มหาวิทยาลัยหาดใหญ่, 2560. 

ส านักงานพัฒนาธุรกรรมทางอิเล็กทรอนิกส์.  “ผลส ารวจพฤติกรรมผู้ใช้อินเทอร์เน็ตในประเทศไทย”, 
การเติบโตของพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์.  http://www.oic.go.th/Ginfo/moreinfo.asp.  
1 สิงหาคม, 2565. 

ส านักงานเศรษฐกิจการเกษตร.  “พืชหลัก: ข้าว  อ้อย มันส าปะหลัง ยางพารา”, สรุปข้อมูลเกษตร
อุตสาหกรรม.  https://6e459868-a-ae475d14-ssites.googlegroups.com.     
20 พฤษภาคม, 2564. 

https://www.ryt9.com/s/prg/3162516
https://www.krungsri.com/th/research/industry/industryoutlook/Agriculture/Rice/IO/io-rice-20
https://www.krungsri.com/th/research/industry/industryoutlook/Agriculture/Rice/IO/io-rice-20
https://agkb.lib.ku.ac.th/rd/search_detail/result/328806
http://www.thairiceexporters.or.th/rice_profile.htm
http://www.oic.go.th/Ginfo/moreinfo.asp
https://6e459868-a-ae475d14-ssites.googlegroups.com./
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สุชาดา  ตันบุญเจริญ.  ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อเครื่องใช้ไฟฟ้าผ่านแอพพลิเคชั่น 

Shopee ในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล.  การค้นคว้าอิสระปริญญาการจัดการ
มหาบัณฑิต: มหาวิทยาลัยมหิดล, 2563. 

สุณิสา  ตรงจิตร.  ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อสินค้าออนไลน์ผ่านช่องทางตลาดกลาง
พาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ (E-Marketplace).  การค้นคว้าอิสระปริญญาบริหารธุรกิจ
มหาบัณฑิต: มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, 2559. 

สุภาวดี  ปิ่นเจริญ.  การตลาดผ่านสื่อสังคมออนไลน์และการยอมรับเทคโนโลยีที่มีผลต่อการ
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