
คณ
ะบ
ริห
ารศ

าส
ตร
์ มห

าวิท
ยา
ลัย
อุบ

ลร
าช
ธาน

ี

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เอกสารอ้างอิง 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



คณ
ะบ
ริห
ารศ

าส
ตร
์ มห

าวิท
ยา
ลัย
อุบ

ลร
าช
ธาน

ี

88 

เอกสารอ้างอิง 
 
กมล  โสระเวช.  ปัจจัยค่านิยมและส่วนประสมทางการตลาด ทีส่่งผลต่อการตัดสนิใจเลือกซ้ือสนิค้า

แบรนด์เนมของผู้หญงิวัยทำงานในเขตกรุงเทพมหานคร.  วิทยานิพนธ์ปริญญา
บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต: มหาวิทยาลัยนานาชาติแสตมฟอร์ด, 2557. 

กรมการปกครองกระทรวงมหาดไทย. “ประชากรอายุระหว่าง 25-39 ปี”, ข้อมูลสถิติประขากรไทย 
ปี 2523-2538.  https://www.dopa.go.th/public_service/service1. 27 เมษายน, 
2562. 

ก่อเกียรติ  วิริยะกิจพัฒนา.  พฤติกรรมผู้บริโภค.  กรุงเทพฯ: วังอักษร, 2550. 
กานต์ชนก  ทองวัฒนากุล.  การศึกษาพฤติกรรมตอบสนองต่อโฆษณาอุปกรณเ์สริมสวยผา่นสื่อ

สังคมออนไลน์ของผู้บริโภคเพศหญิงกลุ่มเจเนอเรชัน่วายในประเทศไทย.  การค้นคว้า
อิสระปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต: มหาลัยขอนแก่น, 2562. 

กีติบดี  คุณโลหิต.  การตัดสนิใจซื้อโทรศัพท์เคลื่อนที่ของนักศึกษามหาวิทยาลัยรามคำแหง. 
วิทยานิพนธ์ปริญญาศลิปศาสตรมหาบัณฑิต: มหาวิทยาลัยรามคำแหง, 2552. 

กุศลิน  ขัติยะ.  การวิเคราะห์องค์ประกอบและแนวทางการออกแบบเว็บไซต์ประเภทแฟ้มสะสม
ผลงานอิเล็กทรอนิกส์สำหรับนักศึกษาระดับอุดมศึกษา.  วิทยานิพนธ์ปริญญา     
ศิลปศาสตรมหาบัณฑิต: มหาวิทยาลัยเชียงใหม่, 2556. 

กัลยา  กนกกุศลพงศ์.  บริโภคนิยมของเด็ก: ศึกษากรณีความต้องการและการได้มาซึ่งสิ่งของจาก
พ่อแม่ในเขตกรุงเทพมหานคร.  วิทยานิพนธ์ปริญญาบริหารธรกิจมหาบัณฑิต: 
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 2551. 

กัลยา  จยุติรัตน์.  หลักการสือ่สารการตลาด.  กรุงเทพฯ: ออลบุ๊คส์พับลซิซิ่ง, 2551. 
กัลยา  วานิชย์บัญชา.  สถิติสำหรับงานวิจัย.  กรุงเทพฯ: จฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 2552. 
ขวัญชนก  กมลศุภจินดา.  พฤติกรรมการใช้สื่อสงัคมออนไลน์และการแสดงตัวตนของเจเนอเรช่ัน 

กรณีศึกษาความแตกต่างระหว่างเจเนอเรช่ันเบบี้บูมเมอร์และเจเนอเรชั่นวาย.    
การค้นคว้าอิสระปริญญานิเทศศาสตรมหาบัณฑิต: มหาวิทยาลัยกรุงเทพ, 2557. 

ขวัญรัตน์  ทรพัย์ประเสริฐ.  ค่านยิมพฤติกรรมผู้ใช้และความภักดีในตราสนิค้าท่ีสง่ผลต่อการ
ตัดสนิใจซ้ือเครื่องสำอางค์แบรนด์เนมเกาหลขีองสตรีวัยทำงานในเขตกรุงเทพมหานคร.  
วิทยานิพนธ์ปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต: มหาวิทยาลัยกรุงเทพ, 2559. 

จรรยา  สุวรรณทัต.  ความเชื่อเก่ียวกับการเลี้ยงดูลูก เอกสารประกอบการสอนชุดวิชาพัฒนาการ
เด็กและการเลีย้งดู.  นนทบุร:ี มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, 2552. 

จินตวดี  พุ่มศิริ.  การวิเคราะห์ความสัมพนัธ์ระหว่างพฤติกรรมการสื่อสารความเช่ือทางศาสนาและ 
 ความทันสมัยของชาวไทยมุสลิมในอำเภอหนองจิก จังหวัดปัตตานี.  วิทยานิพนธ์ปริญญา

นิเทศศาสตรมหาบัณฑิต: จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 2550. 
จีรพรรณ  กาญจนะจิตรา.  การพัฒนาชุมชน.  พิมพ์ครั้งที่ 10.  กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยรามคําแหง, 

2548. 
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เอกสารอ้างอิง (ต่อ) 
 
จีหยาง  และบญุฑวรรณ วิงวอน.  “กลยทุธ์การสื่อสารการตลาดที่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซื้อ

รถยนต์ส่วนบุคคลของผู้บริโภคจังหวัดลำปาง”, วารสารวิทยาการจัดการมหาวิทยาลยั
ราชภัฏเชียงราย.  9(2): 24-41; กรกฎาคม-ธันวาคม, 2557. 

ฉัตยาพร  เสมอใจ.  พฤติกรรมผู้บริโภค.  กรุงเทพฯ: วี พริ้นท์ (1991), 2552. 
ชญาณ  ลําเภา.  การศึกษาทัศนคติการรบัรูแ้ละพฤติกรรมการบริโภคตามกระแสเกาหลีนิยม. 

วิทยานิพนธ์ปริญญาวิทยาศาสตรมหาบัณฑติ: สถาบันบัณฑิตพัฒนาบริหารศาสตร์, 2557. 
ชนันทพร  เขียนดวงจันทร์.   พฤติกรรมผู้บริโภคในการซ้ือสินค้าผ่านสือ่สังคมออนไลน์ของคนใน

กลุ่มเจเนเรชันวาย.  วิทยานพินธ์ปริญญาปรัชญาดุษฎีบัณฑิต: มหาวิทยาลัยเทคโนโลยี  
สุรนารี, 2561. 

ชูชัย  สมิทธิไกร.  พฤติกรรมผู้บริโภค.  กรุงเทพฯ: จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 2561. 
ช่ืนจิตต์  แจ้งเจนกิจ.  IMC & Marketing Communication กลยทุธก์ารสื่อสารการตลาด.      

พิมพ์ครั้งที่ 6.  กรุงเทพฯ: แบรนด์เอจ บุ๊คส,์ 2556. 
ณัฐวุฒิ  ศรีกตัญญู.  รูปแบบการดำเนินชีวิต พฤติกรรมการเปิดรับสื่อและพฤติกรรมการบริโภค

สินค้าของเจเนอเรชั่นวายในกรุงเทพมหานคร.  วิทยานิพนธ์ปริญญานิเทศศาสตร 
มหาบัณฑิต: จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 2540. 

ธานินทร์  ศิลป์จารุ.  การวิจัยและวิเคราะห์ข้อมูลทางสถิติด้วย SPSS.  พิมพ์ครั้งที ่11. กรุงเทพฯ: 
บิสซิเนสอาร์แอนด์ดี, 2553. 

ธิติพัฒน์  เอ่ียมนิรันดร์.  การประยุกตน์ิเทศศาสตร์ด้านการจัดการความรู้เพื่อการพฒันา.  นนทบุรี: 
มหาวิทยาลัยสโุขทัยธรรมาธิราช, 2554. 

ธีรพล  ภูรัต.  (2557).  “ม็อบ กปค กาเร็ตป็อปคอร์น อร่อยจริงหรือขี้เห่อ”, โดยหนังสือพิมพ์ ASTV. 
ผู้จัดการรายวัน.  http://www.manager.co.th/daily/viewnews.aspx? 
NewsID=9570000011408.  13 พฤษภาคม, 2562. 

ธัญรัฐ  ไพศาลวงศ์ดี.  ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสนิใจซือ้เครื่องสำอางเกาหลขีองประชาชนใน
กรงุเทพมหานคร.  วิทยานิพนธ์ปริญญาบรหิารธุรกิจมหาบัณฑิต: มหาวิทยาลัยรังสิต, 
2556. 

นพดล  สมฤกษ์ผล.  ความเชื่อและพฤติกรรมการเลือกซื้อเครื่องประดับอัญมณีที่ตรงกับราศีเกิด
ของประชาชนในจังหวัดกรงุเทพมหานคร.  วิทยานิพนธ์ปริญญาบริหารธุรกิจ
มหาบัณฑิต: มหาวิทยาลัยกรุงเทพ, 2552. 

นฤพนธ์  ด้วงวิเศษ.  (2549).  “ความต่างของวิธีคิดต่อวัฒนธรรมกระแสนิยม”, เอกสารวิชาการ.  
https://www.sac.or.th/databases/anthropology-concepts/articles/ 
index?Articles%5Bkeyword_id%5D=8.  20 พฤษภาคม, 2562. 

นิเวศน์  ธรรมะ.  (2552).  “GEN B, GEN X, GEN Y”, The Power of Generation.  http://guru-
marketing-thailand.blogspot.com/2009/05/gen-b-gen-x-gen-y-power-
ofgeneration.html.  20 พฤษภาคม, 2562. 
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บุญชม  ศรีสะอาด.  การวิจัยเบื้องต้น.  พิมพ์ครั้งที่ 5.  กรุงเทพฯ: สุวีริยาสาส์น, 2553. 
บุษบา  ชำนาญศรายุทธ.  ปจัจัยท่ีมีอิทธิพลส่งผลใหเ้กิดการตัดสนิใจซือ้นาฬิกาข้อมือแฟช่ันของ

ผู้บริโภคเจเนอเรชัน่วายในเขตกรุงเทพมหานคร.  วิทยานิพนธ์ปริญญาบริหารธุรกิจ
มหาบัณฑิต: มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลรัตนโกสินทร์, 2559. 

ปิโยรส  ลลีาสริิวิลาศ.  ปัจจัยที่มีผลต่อการใช้บริการคลินกิรักษาผิวพรรณในเขตจังหวัดสรุาษฎรธ์าน.ี  
วิทยานิพนธ์ปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต: มหาวิทยาลัยราชภัฏสุราษฏร์ธานี, 2558. 

ราชบัณฑิตยสถาน.  พจนานกุรมฉบับบราชบัณฑิตยสถานพ.ศ. 2542.  กรุงเทพฯ: นานมีบุ๊ค       
พับลิเดช่ัน, 2552. 

พรจิต  สมบัติพานิช.  การศกึษาถึงปัจจัยด้านสื่อที่มีต่อรูปแบบโฆษณา.  วิทยานิพนธ์ปริญญา
ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต: มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, 2547. 

พิมพา  หิรัญกติติ.  (2556).  “ค่านิยมกับพฤติกรรมการบริโภคของคนไทย”, วารสารวิชาการคณะ
บริหารธุรกิจ  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบรุี.  1(1): 22-32; กุมภาพันธ์, 
2547. 

พีระยุทธ  พัฒนายานนท์.  “อิทธิพลของคนรอบข้างที่มีผลต่อพฤติกรรมการบริโภคสินค้าฟุ่มเฟือยของ
ผู้บริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร”, วารสารเกษมบัณฑิต.  1(19): 11-17; มกราคม-
มิถุนายน, 2560.  

แพร  ไกรฤกษ์.  อิทธพิลของบิวต้ีบล็อกเกอร์กับการบริโภคผลิตภัณฑ์เสริมความงามของสตรีไทย
ในยุคสื่อสงัคมออนไลน์.  วิทยานิพนธ์ปริญญานิเทศศาสตรมหาบัณฑิต: มหาวิทยาลัย
กรุงเทพ, 2559. 

ภาณุ  อิงคะวัติ.  (2556).  “Fashion’s World เมื่อการตลาดเปลี่ยนโลกแฟช่ัน”, Creative Knowledge.  
http://www.tcdc.or.th/src/17087/www-tcdcconnect-com/Fashion%E2%80%99 
sWorld.  20 ธันวาคม, 2560. 

มณี  พยอมยงค์.  ความเชื่อของคนไทยในวัฒนธรรมพื้นบ้าน: คติความเช่ือ.  กรุงเทพฯ: จุฬาลงกรณ์
มหาวิทยาลัย, 2530. 

มหาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช.  เอกสารการสอนชุดวิชามนษุย์กับสังคม หน่วยที่ 1-7.  นนทบุรี: 
มหาวิทยาลัยสโุขทัยธรรมาธิราช, 2556. 

ระบบสถิติทางทะเบียน.  (2560).  “จำนวนประชากรแยกรายอายุจังหวัดยโสธร”, ข้อมูลสถิติจังหวัด
ยโสธร.  http://stat.dopa.go.th/stat/statnew/upstat_age_disp.php.  20 ธันวาคม, 
2562. 

รายงานสุขภาพคนไทย.  สุขภาพคนไทย ป ี2559.  นครปฐม: สถาบันวิจัยประชากรและสังคม     
มหาลัยมหิดล, 2559. 

รัชตะ  รัชตะนาวิน.  (2556).  “ความหมายของคำว่า สังคมออนไลน์”, Social network สังคมออนไลน์  
https://sites.google.com/site/papearppp/social-network-sangkhm-xxnlin.       
20 ธันวาคม, 2562. 
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ลภัสรดา  ฟ่ันแยง.  (2555).  “E - Learning ไทยในยุค Gen Y”, การจัดการความรู.้ 

http://www.lp2.go.th/.  20 ธันวาคม, 2560. 
ละม่อม  โขมพัฒน์.  รายงานวิจัยความเชื่อพื้นบา้นเก่ียวกับอนามัยแม่และเด็กของสตรีไทยมุสลิม 

ใน 4 จังหวัดชายแดนภาคใต้.  กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยมหิดล, 2536. 
ลือรัตน์  อนุรตัน์พานิช.  Generation Y ยังร้ายอยู่.  กรุงเทพฯ: ไทยเอฟเฟ็กสตูดิโอ, 2558. 
วิทวัส  รุ่งเรืองผล.  ตำราหลกัการตลาด.  พิมพ์ครั้งที่ 5. กรุงเทพฯ: มาร์เก็ตต้ิงมูฟ, 2545. 
วุฒิ  สุขเจริญ.  พฤติกรรมผูบ้ริโภค.  กรุงเทพฯ: จีพีไซเบอร์พรินท์, 2555. 
ศรินธร  รัตน์เจริญขจร.  มานุษยวิทยากับการศึกษาปรากฏการณ์โหยหาอดีตในสังคมไทยร่วมสมัย. 

กรุงเทพฯ: ศูนย์มานุษยวิทยาสิรินธร, 2546. 
ศรีกัญญา  มงคลศิริ.  Power Gens Branding.  กรุงเทพฯ: แบรนด์เอจบุ๊ค, 2548. 
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